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Prozess-Coaching und Aktionsformate Einzelhandel und Mobilitat
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Rahmenbedingungen

Ziele von Recherche und Aufbereitung Vortrag
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Drei Hebel fiir ein gutes Zusammenspiel Intro

Aufenthalt
2
NL{tzungs— Raum z_um Stadtklima
mischung Verweilen
> hvbw WEEBER-+PARTNER

Erreichbarkeit Dialog
6 9
Attraktive Parkraum N Temporare
Wege neu denken Beteiligung  \ ymgestaltung

Frequenz Lieferung

24.09.2025 | Dr. Angelika Jakel | Den Einzelhandel erreichen 6



Rahmenbedingungen

Folientypen und Zielgruppen Vortrag
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2 Raum zum Verweilen
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Schwabisch Gmiind ss.300 ew

Projektzeitraum: 2007 — 2014 (Stadtumbau);
Landesgartenschau 2014

Zielsetzung: Sicherung und Verbesserung der
Lebens- und Wohnqualitat

Forderung: Stadtebauforderung,
Landesprogramm ,,Natur in Stadt und Land”
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Schwdbisch Gmiind

MafRhahmen:

= verkehrliche und bauliche Neuordnung der
Innenstadt
Schaffung von innenstadtnahen Freiraumen
und einer Uferpromenade entlang von
Rems und Josefsbach
Sanierung Bahnhofsvorplatz
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Aufenthaltsqualitdt schafft Frequenz 2

Stadtumbau Schwiéibisch Gmiind Raum zum Verweilen

,Der Marktplatz war vor dem Stadtumbau ein 6der Platz,
da gab es keine einzige AuRenbewirtschaftung. Wenn man
heute den Marktplatz anschaut, dann ist er voller Leben.
Es gibt viele Gastronomien. [...] Wir haben einen
temporaren Kinderspielplatz auf dem Marktplatz in der
Stadtmitte. [...] Davon profitieren alle umliegenden
Gastronomen und Handler. Familien kdnnen kommen, sich
ins Café setzen und ihre Kinder auf dem Sandspielplatz
spielen lassen. Das ist eine grolSartige Sache, die von den
Handlern sehr positiv wahrgenommen wird. Es ist eine
klassische Win-Win-Situation.”

Alexander Groll, Leiter Amt fiir Wirtschaftsforderung und Transformation, Schwabisch Gmiind
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,Die Umsatze, die der Einzelhandel in Schwabisch
Gmund in dieser Zeit nach der Umgestaltung
insgesamt generieren konnte, sind gestiegen.
Entsprechende Zahlen von der IHK und vom
Statistischen Landesamt belegen das."

— Alexander Groll, Leiter Amt fir Wirtschaftsférderung und
Transformation, Schwabisch Gmiind —
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2
Aufenthaltsqualitdat schafft Frequenz Raum zum Verweilen

,Eine bessere Aufenthaltsqualitat und héhere

Kundenfrequenzen fliihren in fast allen untersuchten
‘\\\\\\\\\\\\\\\\‘\\\

RERRRRRRR Studien zu einer Stabilisierung bzw. Steigerung der
O 1“‘.\‘{"&\‘\‘\\\\\\\\\\‘\\\ UmS 5tZ e.ll

Bauer, Christ, Sonksen, Pfitzinger, 2025, S. 1

Wissenschaftler*innen fiihren die positiven

Effekte von Verkehrsberuhigung auf

folgende Faktoren zurick:

= eine erhdhte Aufenthaltsqualitat

= = hohere Frequenz von Passant*innen
NSNS Www% = |angere Verweildauer der

Besucher*innen

Bauer, Christ, Sonksen, Pfitzinger, 2025, S. 16
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2
Aufenthaltsqualitit wiinschen sich viele Raum zum Verweilen

9 von 10 Befragten wiinschen
sich mehr Barrierefreiheit und
FuBgangerfreundlichkeit.

CIMA Beratung + Management GmbH 2022, S. 34

der Befragten wunschen sich
mehr Sitzgelegenheiten
und Banke.

CIMA Beratung + Management GmbH 2022, S. 34
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6 Parkraum neu denken



=)

E p p i n g e n 22.500 EW, Grof3e Kreisstadt

Projektzeitraum: 2009-2018 (Umgestaltung
Brettener Vorstadt); 2022 (Gartenschau)

Zielsetzung: Attraktivitat der Brettener Vorstadt
als Wohn- und Einzelhandelsstandort steigern,
Verbesserung und Vernetzung von Freiraum-
und Erholungsstrukturen

Forderung: Stadtebauférderung
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Eppingen

MafRhahmen:

Umfahrungsstrallen, Umgestaltung von Stralien-
und Platzraumen, einheitlicher Stadtboden

Parkierungskonzept und Neubau Parkhaus 2
Sanierung von Gebauden "

vvv

Umwandlung ungenutzter Flachen in 1
Naherholungsrdume mitten in der Stadt - N B

1T 'l :
pingen, Studio Stadtlandschaften Stadtplanung Architektur GmbH. Quelle: Wesgher+Partner
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Parkraum neu denken

Parkhaus 200 Stellplatzen (Breite: 2,70 m)
24/7 geodffnet, Tarif: 0.50 €/h; 4€ Tagespauschale
ersten 15 Min & 2. Stunde kostenlos, um kurze

Erledigungen oder einen langeren Aufenthalt anzuregen

150 m entfernt von der Einkaufsstralie , Brettener Stralse”
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Parken am Rand der Innenstadt 5

Brettener Vorstadt Eppingen Parkraum neu denken

,Als das Parkhaus gebaut wurde, hat sich die
Kundenfrequenz und auch der Umsatz erhoht.
Der Kunde will so nah wie moéglich ran, das
muss nicht direkt vor dem Modehaus sein, aber
es muss ganz nah sein. Dann ist er auch bereit
den letzten Schritt zu laufen.”

Oliver Spiess, Inhaber Modehaus Spiess, Eppingen
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Parken am Rand der Innenstadt Parkraum neu denken
mwww ,Das Kfz und somit auch [das Parken] direkt
www vor dem eigenen Laden spielen eine geringere

55
F

Rolle in Bezug auf die Umsatze, als von der
Positionierung der Wirtschaftsakteure
abgeleitet werden kann.”

von Schneidemesser 2022, S. 18
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der Befragten wirden zu Gunsten
von mehr Aufenthaltsqualitat im
Zentrum auf Parkmoglichkeiten
fur KFZ verzichten.

CIMA Beratung + Management GmbH 2022, S. 13

"Die Preisgestaltung sollte transparent und
vor allem stimmig sein.”

CIMA Beratung + Management GmbH 2020, S. 22
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Sichere Abstellorte fiir Fahrrédder schaffen Parkraum neu denken

Anteil der Haushalte mit mindestens
einem E-Bike

2019 m 2022

UBA 2024

der 14 bis 69-Jahrigen in Orten unter
20.000 Einwohner*innen fahrt
mehrmals wochentlich mit dem Rad

zum Einkauf.
SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH 2023, S. 66
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der Befragten halten sichere
Abstellorte fur E-Bikes und
Fahrrader fr wichtig.

CIMA Beratung + Management GmbH 2024, S. 33




9 Tempordre Umgestaltung



Bad Wimpfen 7.700ew

Projektzeitraum: 2023

Zielsetzung: Barrierearme Gestaltung,
Erhohung der Aufenthaltsqualitat im
offentlichen Raum (dauerhaft)

Forderung: Landesprojekt Lebendige
und verkehrsberuhigte Ortsmitten
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Bad Wimpfen il | B =N SR |

MaRRhahmen:

= Umverteilung von Strafenraum
zugunsten einer
fuBgangerfreundlichen Gestaltung

" Erweiterung der Fulgangerzone

" temporare Umgestaltung mit
Strallenmobeln

T —
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'/c‘ Temporare Umgestaltung Bad Wimpfen. Quelle: Ministerium fir Verkehr Baden-YKirttemberg
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Testphasen schaffen Sicherheit und Offenheit 9

Temporire Umgestaltung der Innenstadt Bad Wimpfen Tempordre Umgestaltung

,Die Widerstande haben sich im Laufe der temporaren
Umgestaltung verandert. Es gibt Hardliner, fiir die es ein
,No-Go“ ist. Es gibt aber auch viele, die am Anfang dagegen
waren und dann gemerkt haben, dass es nicht so schlimm
ist, wie sie es sich vorgestellt hatten. Sie konnen
beispielsweise noch mit dem Auto kommen und nur 200
Meter weiter weg parken als bisher. Man muss einfach
auch mal austesten, wie es sich in der Realitat anfuhlt.”

Nicola Rakutt, Inhaberin Verlag Wolfsrudel, Bad Wimpfen

26
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Tempordre Un%g

,Besonders positiv war die Verkehrsberuhigung
in Kombination mit den AuRlenmaobeln, die
wunderbar angenommen wurden. Und ich
fand’s schon, dass es moglich war, den Ort

wieder als Begegnungsstatte zu nutzen.”
- Nicola Rakutt, Inhaberin Verlag Wolfsrudel, Bad Wimpfen -
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9
Akzeptanz durch Ausprobieren Tempordre Umgestaltung

f \ orlaufige und temporare MaBnahmen, die
evaluiert und angepasst werden konnen, sind oft
gunstiger, schneller und kdnnen die Menschen
von Veranderungen uberzeugen.”

Heldt, Cyganski, Wolt et al. 2023, S. 15

Q@ "In vielen Beispielen wurde die temporire
( \ in eine permanente Flachenumverteilung

verstetigt. Die Skepsis von Betroffenen

N

scheint im Vorfeld geringer, wenn zunachst
Fﬁ\ zeitlich begrenzte statt permanenter
o 6 Malinahmen geplant werden.”
Hardinghaus, Cyganski, Wolf 2023, S. 19
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9
Akzeptanz durch Ausprobieren Tempordre Umgestaltung

Erfolgsfaktoren:

Alle Akteursgruppen, die direkt von der temporaren
1 Umgestaltung betroffen sind, missen im Vorfeld
informiert und ihre Anliegen angehort werden.

BIBLIOTHEK

Die temporare Umgestaltung selbst sollte partizipativ

2 ablaufen, die Burger*innen und Akteur*innen selbst
mitwirken und damit die Identifikation mit dem
Experiment gefordert werden.

Zukunftsnetz Mobilitdt NRW o.J., S. 50
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Lebensqualitit durch Umgestaltung

,Die Umgestaltung ist einfach ein Mehrwert. Wir reisen alle
in den Suden, um genau dieses Flair zu erleben. Wir gehen
in italienische und franzosische Innenstadte, die oft
verkehrsberuhigte Zonen sind, und geniellen es, dass wir
auf den Stral’en und den Treppenstufen sitzen kdnnen.
Genau das winschen wir uns auch. Deshalb winsche ich
mir wirklich, dass es wieder ein Umdenken in unseren
Innenstadten gibt.”

Nicola Rakutt, Inhaberin Verlag Wolfsrudel, Bad Wimpfen

31



(Erste) Ergebnisse THE STADT

8 5 0/0 der Befragten (n = 36) kommen
aus Herrenberg (Kernstadt und Teilorte).

68% 100%
Zustimmung Fazit
Besuchende Gewerbetreibende
(N=36, sehr gut) (N=6, sehr gut / gut / teils-
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25 . . . .
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Evaluation
Aktionsformate

9 1 0/0 der Befragten (n =79) kommen
aus Hockenheim.
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